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(QUE ES ?

Somos una empresa especializada en la venta online a través de
marketplaces que nace en el ano 2020.

El éxito de este modelo nos llevd, apenas un ano después (2021), a
firmar un acuerdo en exclusiva con el grupo francés Schneider
Consumer Group para distribuir sus productos en los canales online
de Espanay Portugal.

Con la experiencia adquirida, en 2023 decidimos diversificar el
negocioy comenzamos a colaborar con marcas de distintos sectores,
gestionando para ellos tanto la venta online de sus productos en los
diferentes markets donde operamos, como la atencion al cliente, la
logistica y otros procesos clave en la venta.

En 2024 finalizd el acuerdo con SCG, lo que supuso la redefinicion
de nuestro modelo de negocio. Desde entonces, apostamos por las
colaboraciones con grandes marcas nacionales e internacionales,
dejando atras la estrategia centrada en los productos importados
desde China.

Hoy, tras haber catalogado +2.000 referencias en +25 marketplaces
entre Espafa, Portugal y Francia, contamos con un catalogo amplio
y variado de productos de diferentes familias, gamas y marcas.

Ademas, gestionamos una media de 250 pedidos diarios a través
de nuestra logistica propia, consolidando nuestra posicion como un




DE LA EMPRESA GOODRUY ==

PRIMEROS MARKETS

Apertura de cuentas en
los primeros marketplaces

NACIMIENTO

Primeras ventas de prueba
en el canal online

SCG

Firma del acuerdo con
Schneider Consumer Group

SCHNEIDEI?

CONSUMEIR | GrrROouPrP

PRIMERAS COLABORACIONES

Firma de los primeros
acuerdos de colaboracion

PROFESIONALIZACION LOGISTICA PROPIA
Formacion del equipo Montaje de nuestra propia
de profesionales nave logistica
AUTOMATIZACION NUEVO MODELO
Desarrollo de sistemas Cambio en el modelo
informaticos automatizados de negocio (febrero 2025)

FIN DE ACUERDO

Finalizacion del acuerdo
con SCG (julio 2024)




EL MODELO MARKETPLACE
DENTRO DEL CANAL ONLINE




IBERIA

EL CANAL ONLINE HOY EN DIA GOODBUY

+13,1% 1.756,7 mill.

El comercio electronico en Espana ha tenido en 2024 un En el ano 2024 se han realizado a través del canal online
crecimiento interanual del 13,1 % con respecto al 2023. espafol 1.756,7 millones de transacciones.

95.207 M€

El e-commerce en Espana ha cerrado
el ano 2024 con una facturacién de

69,1%

El 69,1 % de las transacciones
tuvieron como destino tiendas online

95.207 millones de euros. extranjeras (Shein, Aliexpress, etc.).

El 30,9 % restante pertenece a
+30/ compras hechas en sites de Espana.
(0

Los “heavy users” (compradores que
realizan +66% de sus compras online) 9 60/

4 9 (0

El 94,6 % de esas compras al

extranjero se realizaron en comercios

han aumentado un 3 % este ano.

-I d e 1 de cada 4 consumidores (24%) prevé gastar mas en ubicados dentro de la Unidn Europea.
. o . .
d 2025, mlentlrai qgue el 70 % mantendra su nivel de El otro 5.4 % fue a comercios fuera de
Ca a 4 gasto. El 6% restante espera gastar menos. la UE, principalmente Asia y EEUU.

Datos extraidos del portal de la Comision Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC Data) y del informe “Radiografia del consumidor online en Espana 2025” elaborado por Doofinder.



OPCIONES DE VENTA EN EL CANAL ONLINE

Actualmente la venta online de un producto se puede realizar principalmente a través de dos tipos de plataformas:

—a E-Commerce (tienda online propiaq)

Requiere invertir tiempo y dinero en:

Compra de los dominios O
Creacion y optimizacion de la web 63 /O

Posicionamiento SEO y SEM

Estrategias de marketing y publicidad para de los consumidores
atraer trafico a la web espanoles elige los
Gestion de la plataforma e-commerce marketplaces para realizar
Mantenimiento informatico sus compras online

—=a Marketplace

No requiere de una inversion inicial
Estan bien posicionados, por lo que el trafico esta
asegurado Marketplaces

Generan confianza en los usuarios

Cuentan con un gran numero de clientes potenciales 12% Web de la marca

con alta intencién de comprar
Otras paginas web

La opcién de internacionalizacién es mas sencilla : 5
(multimarca, 22 mano, etc.)

El target esta segmentado

Datos extraidos del informe “Radiografia del consumidor online en Espana 2025” de Doofinder.
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IBERIA

EL MODELO MARKETPLACE GOODBUY

Un marketplace es una plataforma de comercio electrénico que concentra a un gran numero de distribuidores y consumidores,

Yy que actua como intermediario en las transacciones online entre estas dos partes. Los mas usados son:

amazon
€2Corle Ingtss
" 61%
a? DECATHLON El 61% de los compradores online utiliza los markets como
fuente principal de informacién antes de adquirir un producto
@ Miravia 81%
) El 81% de estos compradores acaba realizando su
/Medla@/ﬂarkf compra dentro de una plataforma marketplace.
®» zalando CRECIMIENTO

;: 40-50%
Oo y

Los ingresos por vendedor en marketplaces han
aumentado un entre un 40% y un 50% estos ultimos anos.

Datos extraidos del “Estudio eCommerce 2024” de IAB Spain y del “Estudio Anual Marketplaces Esparfia 2024” de Elogia



IBERIA

PERFIL DEL CONSUMIDOR ONLINE GOODBUY

46%

El 46% de las compras totales que realizan los consumidores

B ’ B ’ % se hace por internet, el 54% restante en tiendas fisicas.

de los internautas o 0 1-50€ @ 5-100€ +100€
espanoles de entre 16-74 n 51 /O al mes al mes al mes
]

anos realiza compras por [

internet 49% T

Menos de 1 vez
4 PAS7Y 18-29 afos al mes

Mas de 1 vez
por semana

Principales motivaciones:

30-44 anos

45-59 anos

60-75 anos

. : s ~ 1vez por
Comodidad Variedad de Costes Facilidad para 1% +75 anos P
al realizar productos Precios comparar sermansa 2-3 veces
la compra al mes

Datos extraidos del “Estudio eCommerce 2024” de IAB Spain, “Estudio Anual Marketplaces Esparfia 2024” de Elogia y “Radiografia del consumidor online en Espana 2025” de Doofinder.



PRODUCTOS MAS COMPRADOS ONLINE GOODRUY | =

72%

o1 48%  47%
36% 35% 33%

27% 27% 259

g
)

o Qe & @ 0B

Moda Electronica Libros Belleza Saludy Juguetes Decoracion PAE Alimentacion Deporte
y cuidado bienestar GAE
personal

Datos extraidos del informe “Radiografia del consumidor online en Espana 2025” de Doofinder.
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DE PROFESIONALES A

Director General

o

Alejandro Revuelta

Director de
Operaciones

LOGISTICA

@
Miguel Villamor

Responsable
de Logistica

Q)

Jose Luis Montiel

Logistica

AT. AL CLIENTE

Responsable
de ATAC

ADMINISTRACION COMPRAS

Precios, margenes
y compras

Laura Miguel

Responsable de
Administracion

A
3

Administracion
y compras

Estela Sdnchez

Logistica

MARKETING

QY
.
A+ o)

Responsable
de Marketing

GOODRBUY | =

CATALOGACION

Maria Gutiérrez

Responsable
de Catalogacion

Catalogacion



NUESTRO GOODBUY ==

Nuestra sede se encuentra en situada en una de las principales entradas de Torrelavega (Cantabria). La propiedad donde tenemos

ubicada la oficina es un emblematico edificio de la zona que ha sido recientemente acondicionado y que cuenta con una parcela

de casi 1.500 m?3.

Su ubicacién es idénea puesto que es facilmente
localizable por las visitas, esta a 5 minutos andando del
centro y tiene cerca una amplia zona de aparcamiento,

paradas de tren y de autobus.

Ademas, se encuentra a poca distancia del acceso a dos
autovias (Meseta y Cantdbrico)y de puntos estratégicos
como el puerto y el aeropuerto de Santander, Bilbao
(1Tekm), Oviedo (166km), Palencia (174km), Vitoria (178km),
Valladolid (227km) y Logrofio (251km).

TORRELAVEGA




NUESTRO GOODBUY ==

Dentro de este espacio, nuestra oficina cuenta con 245 m? distribuidos en 14 puestos de trabajo, una sala de reuniones, una zona

de office y varias terrazas. Ademas, también disponemos de otras salas comunes en las que podemos realizar eventos de empresa

tales como reuniones, convenciones, etc.




NUESTRA

Desde el afo 2024 contamos con nuestro propio almacén
logistico, una nave de 2.000 m2 que esta situada en el Poligono

Industrial de Tanos-Viérnoles (Torrelavega), Cantabria.

Se trata de una ubicacidén estratégica ya que se encuentra
cerca de las principales arterias de comunicacion del area de
influencia de Torrelavega (A-67y N-611) y de puntos estratégicos
ComMo puertos, aeropuertos, estaciones de tren, etc.

Estas instalaciones tan amplias nos permiten tener el espacio
suficiente para gestionar el almacenaje de +1.000 palets de

mercancia tanto propia como de nuestros colaboradores.

GOODBUY =




NUESTRA GOODRUY ==

Es gracias a nuestra infraestructura logistica que actualmente tenemos la capacidad para sacar una media de 250 pedidos

diarios, unos envios que van tanto a destinos de Espana (incluidas las Islas Baleares), como de Portugal, Francia e Italia.

Para la gestion de este almacén contamos con el programa informatico ODOO, una herramienta que nos ofrece informacion tan
util como: la ubicacion de cada producto en los racks, el valor de la mercancia en cada momento, las existencias disponibles, los

envios realizados, la caducidad de los productos alimentarios, si hay que hacer pedido a los proveedores para no romper stock, etc.

En cuanto al envio de los pedidos, trabajamos con varios proveedores logisticos (Seur, GLS, CTT Express, Correos, etc.) por lo que

contamos con unas tarifas muy competitivas y la experiencia para escoger el mejor envio para cada tipo de producto.
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¢DONDE OPERAMOS? GOODBUY =

(worten oy (3 PR

Carrefour

amazon .‘ PC

COMPONENTES

Espana Portugal

amazon & amazon ' makro | Conforama

@ManoMano

Francia Italia Portugal Portugal

P
O
Conforama Il @ viravia il mentto [l ELECY [ BECECY @ S8%, BE=
P . . . orange”
ortugal Italia Francia Francia
.

En linea de salida: BEIEEEELE

Francia




¢DONDE OPERAMOS? GOODBUY #

FRANCIA (6%)
— 2.109 pedidos
(ene-nov 25)

PORTUGAL (8%) (B amazon

2.892 pedidos ST & ) DECATHLON e ESPANA (86%)
(ene-nov 25) worten > 2 SHEIN 31.259 pedidos
Conforama worten (ene-nov 25)
‘ LELCT Media% Markt
. makro
Conforama ~cﬁn§1&s mentto

oo & Miravia
orange
QManoMano
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LAURASTAR? & €PILADY

A N KE R .o z ’ Pasiegas Y (1- Imfaplass.|

QUESERIA ARTESANAL

joselinfoppol,, o
Y G canTapria. | ELCAPRICHO

SEVERIN

rarice REDLOX

By Chuster




NUESTRAS

GOODBUY FITNESS

Marca que distribuye
material deportivo y
fitness

WETKUBE CLEANER

Marca especializada
en la elaboracion de jabdn
para la limpieza de trajes
de neopreno

EL 0S0

EL OSO PARDO

Marca bajo la que se
comercializan sobaos y
quesadas pasiegas
artesanales

LA MAR SALADA

Marca propia de conservas
artesanales tales como
anchoas o gildas

GOODBUY | =

SIXHOME

SIXHOME

Marca bajo la cual vamos a
distribuir gran y pequeno
electrodomeéstico



DE
COLABORACIONES

MONITORES Y TV

POSTRES SE— DULCESY
CHOCOLATES

PROYECTORES

TELEFONOS S | MERMELADAS LEGUMBRES —
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‘ PLATOS
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WHISKY  VODKA  LICOR MANICURA NEONES LED BRICOLAJE  PAE
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o
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P CUIDADO - _
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FACIAL
RADIADORES EQUIPAJE MATERIAL DEPORTIVO

CUIDADO
GINEBRA VERMUT ORUJO CERVEZA CAPILAR




DE NUESTRAS
MARCAS PROPIAS

GRAN
ELECTRODOMESTICO

TECLADOS AURICULARES

PEQUENO
7 ELECTRODOMESTICO
N i
RATONES
TRATAMIENTO
DEL AIRE
JABON PARA MATERIAL DEPORTIVO SOBAOS PASIEGOS

NEOPRENO & FITNESS QUESADA

PASIECA

CONSERVAS

PONCHOS-TOALLA CUBOS PARA
DE SURF NEOPRENO




NUESTRO

GOODBUY =

Nuestro modelo de negocio funcionay, por ello, el proyecto ha mantenido un crecimiento ano tras ano:

(Presencia en 11 markets)

(Presencia en 15 markets)

(Presencia en 22 markets)

(Presencia en 23 markets)

+10.000 uds. vendidas

+28.000 uds. vendidas

+32.000 uds. vendidas

+47.000 uds. vendidas



CON OTRAS EMPRESAS GOODRBUY ===

Tras anos de especializacion en la distribucion online a través de marketplaces, desde el ano 2023 ponemos a disposicion de las
empresas nuestra amplia experiencia en el sector, profundo conocimiento en la gestidn de estas plataformas y unas avanzadas

herramientas tecnoldégicas, para convertirnos en el socio de confianza que impulse el desarrollo de su marca en este canal.

Através de estos acuerdos de colaboracién, ofrecemos un servicio integral totalmente personalizado que se enfoca en maximizar

la rentabilidad del proyecto y en construir una estrategia sostenible, sin recurrir a guerras de precios con otros vendedores.

Estas son algunas de las marcas con las que colaboramos actualmente y las unidades que hemos vendido en lo que va de ano.

Facturacion: 3 millones € « Facturacion: 350 millones €
Sector: Bricolaje + Sector: Tecnologia
'_'; DITOSA + Ventas: 7.513 unidades (ene-nov) +  Ventas: 5.277 unidades (feb-nov)

VER MAS VER MAS

Calidad e Innovacién

Facturacién: 30 millones € Facturacién: 5 millones €
Sector: Alimentaciéon AT ] Sector: Bebidas

+ Ventas: 4.982 unidades (ene-nov) ! ' + Ventas: 1.387 unidades (ene-nov)

VER MAS S VER MAS



https://www.amazon.es/stores/ELASTIMOR/page/E5EFAA7A-A4DE-4094-AA2C-AC42170E4F70?lp_asin=B0835LW7HH&ref_=ast_bln
https://www.amazon.es/stores/OPPO/page/810DD4AE-8334-4A50-8194-360F7AEEF8AA?lp_asin=B0DFGG8WRX&ref_=ast_bln&store_ref=bl_ast_dp_brandLogo_sto
https://www.amazon.es/stores/ARLEQUIN/page/765A6F89-1E70-4B60-BE61-171550CDF294?is_byline_deeplink=true&deeplink=4DBB4431-E4B0-41C4-8786-4673D27A3870&redirect_store_id=765A6F89-1E70-4B60-BE61-171550CDF294&lp_asin=B0C2DFDJ66&ref_=ast_bln
https://www.amazon.es/PLATA-PLOMO-Licor-Premium-70/dp/B0BQZ9WJ5R/ref=sr_1_2?__mk_es_ES=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&crid=2ICT2KMGZ4K1X&dib=eyJ2IjoiMSJ9.YzIQ-WfEb9XUQcW6EfvAOhLUbM1kbgYMJgMbYKze6wfBnldZmc5P49pP87y3YQWljGePRD9meH8dRm-wSC4PaR1Nu685Q7Sxsf4sLdXvRf6wqJmuCawi1337SAT1v1jzAJO5lIWjY7k_ZZx60FKJcxFOg04DQc33kuy7h8iH4BLI2EI8MqVUnuEyjfnIj8IQti_fsH9t5pEhGrT878NuIw74ZBXqxRXru33UuCSpUMfjXff-UDJO4izOiWPC6SorGdSd4OVZFxqSLM9nkUGXKzAUTk2KcOgLW3xjQSUbWbs.uL9FKcPghtDUtSdEYYfN6VAlR3GmuLLQApu1u5sSuSQ&dib_tag=se&keywords=PLATA%2BO%2BPLOMO&qid=1765359919&sprefix=plata%2Bo%2Bplomo%2Caps%2C73&sr=8-2&th=1

CON OTRAS EMPRESAS

SOLUCION 360° PARA EMPRESAS

ESTUDIO DE VIABILIDAD

Estudio previo a la propuesta en el que se analiza tanto la marca, como los productos, el mercado, la competencia, las ventas, etc.

PLANIFICACION

Definicion del catalogo con el
gue se va a trabajar, los markets
Yy paises mas adecuados para
esos productos, la estrategia de
precios, etc.

ALTAY REGISTRO

Registro de la marca en
Amazon Brand Registry y, si
es necesario, apertura de las
cuentas en los marketsplaces

en los que se va a operar.

ATENCION AL CLIENTE

Soporte de calidad para los clientes tanto antes, como durante y
después de la compra. Resolucion de posibles incidencias con
los pedidos o los envios, gestion de garantias, etc.

SOLUCION LOGISTICA

Recepcién y almacenamiento de los productos (tanto en seco
como en frio) y envio de los pedidos. También ofrecemos la
posibilidad de asumir la logistica inversa de los productos.

CATALOGACION

Recopilacion y/o generacion
del material grafico (fotos,
videos, creatividades...), asi

como de los manuales, fichas
técnicas, descripciones, etc..

POSICIONAMIENTO

Desarrollo de campanas de
publicidad de pago en Amazon
para posicionar el producto
en los primeros puestos de las
busquedasy los rankings.

Gestion de resenas positivas
en los markets para mejorar el
posicionamiento organico del

producto y de la marca.

GOODBUY ==

SUBIDA DEL PRODUCTO

a los markets con titulos y
descripciones completas, textos
optimizados e imagenes de
calidad para lograr un buen
posicionamiento organico.

CONTENIDO AMAZON

Diseno de las paginas A+
de cada producto para ampliar
la informacioén y ofrecer al
usuario un valor anadido.

Creacion de la Store de la
marca: un “escaparate” que
concentra todos los productos,
habla del fabricante y mejora
su imagen.



DESARROLLO DE LAS MARCAS COLABORADORAS

ENE
FEB
MAR
ABR
MAY
JUN
JUL
AGO
SEP
OCT
NOV
DIC

TOTAL

TOTAL 2024
(ene-nov)

TOTAL 2025
(ene-nov)

COLABORACIONES

GOODBUY

MARCAS PROPIAS

IBERIA

Foiresa| | OPPO || (2D |1 E:?nita /;’%@0” TCL || iR | [SEVERIN| | OTRAS
CANTABRIA ' 4

387 428 38 420
330 431 472 52 312
546 663 564 58 367
602 527 355 4 33 443
790 498 515 78 67 84 389
734 479 372 152 80 64 369
910 572 486 132 85 126 656
1.004 395 298 216 263 160 677
788 342 348 330 365 215 1 900
653 609 535 398 153 203 162 90 997
769 761 609 428 152 340 646 383 1.288
7.513 5277  4.982 1734 1387 1.225 809 473 6.818

PRODUCTO PROPIO = 36.023 UDS. (72%)

~ (AT
THIE < dile - ][
151 7S 55 2.438
180 57 17 1.726
238 65 16 1.340
126 72 29 1.566
132 99 24 2.088
104 96 10 2.995
247 128 48 2.295
209 161 46 1.857
241 98 12 1.075
234 92 36 926
255 81 67 888
2117 1.028 360 19.194

: sl COLABORACIONES =13.962 UDS. (28%) &=
Hll PRODUCTO PROPIO = 22.699 UDS. (43%) JE 3l COLABORACIONES = 30.218 UDS. (57%) =

49.985 UDS.

52.917 UDS.




DE GESTION DE VENTAS GOODRUY ==

Para la gestion de nuestros canales de venta hemos desarrollado en exclusiva una aplicacién propia llamada AJEO. En este
programa se encuentran integrados todos los marketplaces en los que trabajamos de forma que podemos realizar la gestion

diaria de todos los pedidos a través de una sola interfaz.

Esto nos permite obtener informacion tan importante como puede es la facturacién generada, los margenes por familia/marca/

market, productos mas vendidos, etc.

Gestidn de ventas [F3]

Registros y estadisticas [F4]

i, T
, \ Castidn de artioulos [F5]
LY Gesticn de clientes [Fo]
Gestion de datos [FE]
Herrameenlas |F9)
Comercio de provesdones
TE4m
Comerdo de dientes [F11]
Parametros [FT]
Gestin el MARKETPLACE
E-Commerce [ins]
. 16 urTa semust o ATt e el
aploebie i L2TLNTE L dorew o
v rrfcedd y ouionsade = E = E z
o s gt MADTT4I04430 - GOTOIMEN Pack 2 Batelia
|3 arvr s
B al 5 Lore Panriaee

CORYRIGHT MGX - 2024 hidie) Sobre



DE REPORTING GOODRUY ==

Ademas, este programa también nos da la opcion de generar informes personalizados con todos esos datos y manda reportes
diarios automaticos con las ventas y los margenes del dia, mesy aflo en curso. Se trata de una herramienta que nos facilita mucho
el estudio de los resultados obtenidos para poder orientar la estrategia comercial en funcion de la necesidad de cada momento.

Informe de ventas INFORME DE VENTAS MARGENES DE OPERACION

Edrtenny I Tncturncitn Tictimes Frnda 7 dha CA
VOLUMEN DE NEGOGIQ | Fesumen e Factumctn | Promedos y cartidedes FEHLOU — .

" o
O1/062025 au 300G Cole Produrie 205440 srae T

Venlas
0108026 an INORZ028 :“WW* 1.601.732

O i oy S90S : VENTAS 3391:.0 40 ﬁ'ﬁ?
330.040 seers  aomaso) : 0415 0 CAYTO i

1. - o L Fr AT a H oA
CAGLOBAL : 2AG0,GOT | | Presin et s 72 Wb 01,721 vessesassme 1,801,721 [ woomoesraes 0 | uanossvanamr |

b i . 124.599 “= 66.796 =™

bire e P My a2
aTEare e

reradeGama Ve s |I||.'.'".|
INFORME DE MARKETPLACES
AMAT 56 1ET.0ST 1AIGTI FAT  LACREED 35003
WETHAMARKT 2 0157 5 EAEM ZEM SSREME 4087
LERGY 1.7 6 ZIEME ZBAD AITONT| 4064
PLCOMPD ? 2113 M4 LT LA M4
WORTEN 5 LELTI MO LETE 2SEEME
WIFLAYLA 2 0405 1 81537 1300 57407
CARRE RO T T rrae 04 40404

gty | M— e
TS| saoTuhiind | s BILAN MARKETPLACES

MANKRG a5 L Ar ] 520 TN
BANOMAKD 2078 18540 3E 03
GOODDUY IDEALA 153 #370 7 LA
FHAC PT L2 i EA Y] 9 (8 <]
DECA (i 4 2 [ &3] 56 (18- -] .
GOO0BLNIB ERlA
GOOCEUNYIBERIA L300 ] ) i ] X
MEMNTTA
MENTTA 3 SATE ATH B 1
CONFORAMS, 5 12187

TOTALES | ] | ZABOEOT

INFORME DEL DEPARTAMENTO/EMPRESA
BAE 58 18845 1 MNT 1308190
ELEC 20 4 588 84 547
a0z
L[ RET]
Lo c)
53 TaA
4000
LR
ELE- T
AN PATON FE
BODYCARE 2 3 4. T2H
EST e 235
(=L e ] o z 188
TOTALES 2480807 MET




ANALITICA GOODRUY | ==

Desde el ano 2023 llevamos a cabo una contabilidad analitica de nuestras cuentas.

Este tipo de gestidon contable nos permite llevar un control exhaustivo de los margenes de las ventas puesto que desglosa la

rentabilidad de las mismas por familia de producto.

Ademas, el control de |la contabilidad analitica permite conocer en detalle los costes imputables a productos, una informacién

mMuy importante que nos ayuda a desarrollar diferentes estrategias de precio en funcién de los objetivos marcados.

Se trata de una herramienta que facilita enormemente el analisis de rentabilidades y margenes, ayuda a la toma de decisiones

estratégicasy proporciona un enorme valor anadido a nuestros procesos, lo cual es fundamental en los cada vez mas competitivos

mercados online.

| _ENERO | FEBRERO | MARZO | ABRIL | mavo | |__Juuo | AGOsTO

237.453,37 € | 215.34960€ | 24875323 € | 246.504,83 € | 282.081,96€ | 310.902,36 € | 284.657,50 €
TOTAL CONSUMOS - 138.749,59 € |- 163.419,28 € |- 143.508,29 € |- 183.963,88 € - 145.165,38 €
TOTALAPORTACIONES | - €| - €| 250000€| 250000€| 724533 1.24383€| 500000€| 943286€| 10.029,05€

TOTAL COMISIONES |- - 22.39160€ |- 24.951,58€ |- 2 5¢€ |- 28.346,58 € |- 0: - 28.611,88€ |- 22 5€ |- 17.

TOTAL TRANSPORTE |- 24.560,55€ |- 19.38846€ |- 17.166,61 € |- 25.620,07€ |- 31.358,62€ |- 34.366,10€ |- 28.856,20€ |- 21.932,04€ |- 16.652,79 €

MARGEN NETO TOTAL | 46:32050€ | 34.82004€ | 4571576€ | 5258262€ | 45668,21€ | 62.00310€| 54.217.28€ | 4323881€ | 28.36863€
18,38% 19,05% 19,35%




DATOS
ANO 2025




VENTAS DEL ANO 2025 (ene-nov)

POR MESES
500.000€
400.000€
300.000€
250.000€ 250.000€  288.788€
300.000€ 274.01€  271.118€

200.000€

100.000€

o€

OBJETIVO 2025 (ene-nov) = 3.225.000 € }

ENE FEB MAR

350.000€

300.000€
325.245€

351.933€

300.000€
261.628€

ABR MAY JUN

350.000€

334.935€

275.000€

269.054€ 550.000€

225.380€

JUL AGO SEP

Objetivo Q1 = 800.000 €
Ventas Q1 = 833917 €

+33.917 € (+4%)

Objetivo Q2 = 950.000 €
Ventas Q2 = 938.806 €

11194 € (-1%)

VENTAS 2025 (ene-nov) = 3.186.855 €

Objetivo Q3 = 875.000 €
Ventas Q3 = 829.370 €

-45.630 € (-5%)

IBERIA

GOODBUY

CAMPANA DE NAVIDAD

350.000€
350.604€

250.000€
234.159€

oCT NOV DIC

Objetivo Q4 = 950.000 €
Ventas Q4 = 584.762 €

-365.238 € (-38%)

-38.145 € (-1%) sobre el
objetivo de 2025 (ene-nov)



IBERIA

VENTAS DEL ANO 2025 (ene-nov) GOODRUY
POR MARKETPLACES

P -
AMAZON  secenroni  SER XD wEec

Pedidos 22.798 PAS YIS 2912 1.653 1.685
aviia (B I3

OTROS

Carrefour orange



IBERIA

VENTAS DEL ANO 2025 (ene-nov) GOODRUY
POR FAMILIAS Y MARCAS

PRODUCTO PROPIO COLABORACIONES

| &5 @ o] m @ ¢

MMM
L

GAE PAE TTA ELECTRO COMIDA BRICO OTROS

Porcentaje de ventas

Pedidos 12.401 2.941] 2.969 5.897 5.094 2.916 4.096

iNOVEDAD!

Pedidos 4726 1.129 2.916




UNIDADES ENVIADAS Y PEDIDOS TRAMITADOS gOODBU\/\ ''''''
2024 VS. 2025

MES DE NOVIEMBRE

I ALMACEN GooDBUY IBERIA
I ALMACEN AMAZON (FBA)

_ 4.389 PEDIDOS TRAMITADOS (+18% RESPECTO A NOVIEMBRE DEL 2024)

ANO 2024 VS. 2025

(ene-nov)
49.985 ¥ 39.882
UNIDADES ENVIADAS EN 2024 +2932 PEDIDOS TRAMITADOS EN 2024 | : _3569
: unidades :  pedidos
52.917 i (+6%) 36.313 i (-9%)
UNIDADES ENVIADAS EN 2025 PEDIDOS TRAMITADOS EN 2025




UNIDADES ENVIADAS EN EL 2025 (ene-nov) GOODBUY | =
POR MARKETS

69% 7% 6% 4% 4%

0"4'%
Y/

e dMaZOoN mam

L
B /edio Markt HEEE @ \jirqvio EEE gy PC s

COMPONENTES

Q&
L 5

36.356 uds. 3.728 uds. 3.254 uds. 2.182 uds. 1.883 uds.

34.648 uds. (ES) 2,602 uds. (ES) 1.570 uds. (ES)
1667 uds. (FR) 722 uds. (FR) 288 uds. (PT)
40 uds. (IT) 404 uds. (PT) 25 uds. (FR)
1ud. (BE)
3% 2% 2% 3%

] Worten 1 TOORNENRY (» mm OTROS M

Carrefour

1.809 uds. 994 uds. 935 uds. 1.776 uds.

1.669 uds. (PT)
140 uds. (ES)

TOTAL 2025: 52.917 uds.

ALMACEN CANTABRIA + ALMACEN AMAZON (FBA)



UNIDADES ENVIADAS EN EL 2025 (ene-nov) GOODBUY | =
POR FAMILIAS

1125&93 13.305

GAE

7.513

BRICO

6.587

ELECTRONICA

3.057
w2492 2061 1505 2194

AIRE

BEBIDAS
DEPORTE

26% 25% 14% 12% 6% 5% 4% 3% 4%

TOTAL 2025: 52.917 uds.

ALMACEN CANTABRIA + ALMACEN AMAZON (FBA)



BIETIVO VENTAS
ANO 2025



OBJETIVO DE VENTAS DEL 2025
POR FAMILIAS

GOODRUY |

iNueva

familia!
o F ] ,I:L (= L
ﬂ e =]

) d
GAE ELECTR. TTA COMIDA BEBIDA DEPORTE BRICO OTROS
1787500 € || 1179.750 € 143.000 € 107.250 € 107.250 € 71.500 € 71.500 € 107.250 €

50% 33% 4% 3% 3% 2% 2% 3%

TOTAL 2025 = 3.575.000 €

(ANO DE CAMBIO DE MODELO DE NEGOCIO)




IBERIA

OBJETIVO DE VENTAS DEL 2025 GOODBUY
POR MESES

350.000€ 350.000€ 350.000€ 350.000€
300.000€ 300.000€ 300.000€
250.000€ 250.000€ 275000€ 250.000€ 250.000€

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

Q1 =800.000 € Q2 =950.000 € Q3 =875.000 € Q4 =950.000 €

TOTAL 2025 = 3.575.000 €

(ANO DE CAMBIO DE MODELO DE NEGOCIO)



mmm AMAZON pm Medic G Marki

OBJETIVO DE VENTAS DEL 2025 GOODRUY | =
POR MARKETS

45% 15% 10% 5% 5% 20%

R = oTros

Carrefour
1.608.750 € 536.250 € 357.500 € 178.750 € 178.750 € 715.000 €
24.750 uds. 8.250 uds. 5.500 uds. 2.750 uds. 2.750 uds. 11.000 uds.
(71€/media) (122€/media) (M3€/media) (152€/media) (95€/media) (96€/media)

TOTAL 2025 = 3.575.000 €

(ANO DE CAMBIO DE MODELO DE NEGOCIO)
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goodbuyiberia
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942 087833
marketsigoodbuy.es
Julio Hauzeur 10, 39300 - Torrelavega (Cantabria)

Epi N

goodbuy._iberia
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